附件3.

	“全国最智献血点”推选活动申报表

	报送单位
	（盖章）

	推选名称
	              最智献血屋/献血房车/流动献血车（车牌号）

	联系人
	
	联系电话
	

	电子邮箱
	

	通讯地址
	

	场所属性
	自有产权□  租赁□  临建□

	服务情况
	2021年日均献血（      ）人次

2022年日均献血（      ）人次

	一、环境效能

声光电设施及效果通过物联网技术控制，根据需要进行转换，增强献血者舒适度，满足工作场景需要。

*以下选项可打钩（√）多选

	1.内部环境

附照片1张
	献血屋环境灯光、空调、空气消毒机、空气净化器等电器采用物联网控制□

可根据不同场景切换灯光转换，适应不同工作模式，节省电力效能□

	2.安防监控

附照片1张
	运用互联网或物联网、AI等技术，达到24小时不间断的、实时的安防效果□

安防/工作场景视频监控系统□

电气设备开关状态监控□

电源电力状态监控□

	二、献血服务

实现提前全数字化、互联网化的招募，实现献血者从线上到线下的引流，实现献血互动体验，增进献血者良好感受。

*以下选项可打钩（√）多选

	1.前置服务
	在线查询、预约献血□

在线填写献血登记表、征询答疑□

在线排队取号、密集度提醒等□

	服务体验

附照片1张
	有既往献血者人脸识别、自动语音问候设施□

设置互动体验区□

有电子化交互形式的游戏□

有基于手机移动终端的交互设备，如互动咖啡机、微信照片打印□

有图形、影像互动屏/墙□

有AI语音导引或智能问答□

	三、过程管理

采用全过程、信息化的业务流程控制模式，借鉴大数据技术辅助过程优化决策，提高献血服务效能，提升献血者转化率。

*以下选项可打钩（√）多选

	1.过程控制
	有基于无线或有线的献血点网络□

可通过智能硬件采集：

献血前个人信息核查数据□

献血前检测数据□

血液采集过程信息□

血液储存及冷链控制信息□

	2.决策辅助

附照片1张
	有献血人群转化模型分析系统□

可通过智能识别、外围数据采集等，辅助收集相关信息：

周边人流量□

进屋人流量□

仅咨询或填表人流量□

观望后离开人流量□

	四、对外展示

献血屋具有统一品牌的传播、塑造（CI）及视觉传达设计（VI）理念；外观设计具有引领性；献血宣传及主题活动有统一的传播延续性。

*以下选项可打钩（√）多选

	1.宣传广告

附照片1张
	献血点海报、广告等可统一由云端数字化管理□

全市献血屋宣传内容可统一发布□

	2.运营拓展

附照片1张
	有长期的围绕该献血点的宣传及活动规划□

现场有主题活动持续发布的展示界面□

	3.无产权纠纷
	献血点的所有设计、使用等无产权纠纷□

（报送单位盖章）


注：1.请在以上申报材料中各项后面“□”中，根据符合上述描述的划“√”，不符合的请划“×”。

    2.标准名称以《血站执业许可证》（或副本）注册名称为准，流动车应有车型及车牌号；并附《血站执业许可证》相关页复印件为证。

3.请在盖章处加盖公章，扫描件上传。
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